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Pérshkrimi i lIéndés

Ky kurse do tu afrojé studentéve njohuri pér Marketingun e produkteve
agroushgimore. Marketingu roli dhe réndésia e tije Analizat e tregjeve te
produkteve bujgésore dhe ushgimore. Prodhimi bujqésor dhe marketingu
i produkteve bujgésore dhe ushqimit. Konsumi i ushqimeve dhe
marketingu. Industria pérpunuese dhe pérpunimi i ushqimit. Shitja me
shumic€ dhe pakicé e ushqimit produkteve bujq€sore dhe ushqimit.
Tregtia ndérkombétare e ushqimit. Analizat ¢ ¢mimit dhe funksioni i
kémbimit. Konkurrenca ne tregjet ushqimore. Cmimet e produktit te
fermés dhe ¢mimet ¢ ushqimit. Kostot e marketingut te ushgimeve.
Organizimi ndryshueshém né tregjet ushgimore. Kooperativat ne
industriné e prodhimit dhe ushqimit. Zhvillimi i tregut dhe zgjerimi i
kérkesés. Fuqia ne treg dhe fuqia pér marréveshje. Informacioni mbi
tregun. Standardizimi dhe shkallézimi. Transporti. Magazinimi.
Menaxhimi i riskut dhe tregjet ne afat.

Qéllimet e 1éndés:

Objektivi kryesor i késaj 1énde éshté € studentéve t’u ofrojé njohuri mbi
funksionet e marketingut bujqésore, dobité-shtese, strukturat e tregut dhe
institucionet e marketingut te produkteve agro-ushgimore. Do te
kontribuoj ne alternativat e marketingut ne vendimmarrje te prodhuesve
dhe ndérmjetésve. Te jap€ njohuri te nevojshme pér strukturat e tregut,
pozicionin e prodhimit dhe ¢mimeve te tregut: po késhtu dhe te
pérpunuesve: pér fuqin€ e firmave ne treg e ne lidhje marréveshjesh pér
shit-blerje.

Rezultatet e té nxénit:

Pas pérfundimit t€ ligjératave, studenti do t€ jeté n€ gjendje té:

» Zhvillojé dhe kuptojé marketingun e produkteve bujgésore ne
agrobiznes

* Analizoj né ményré kritike veprimet aktuale dhe t€ analizojé ndikimin
e tyre potencial né€ marketingun bujgésore.

» Zgjeroj dijen mbi marketingun e produkteve bujgésore informacionet
mbi tregun e Kosovés e me gjeré.

= Zgjeroj njohurit personale pér lidhjet né mes té€ marketingut
produkteve bujgésore dhe t€ pérpunuara ushgimore.

» Fitoj njohuri t€ pérgjithshme t€ lidhjes midis: Prodhimit, industris
ushqgimore, konservimit, burimeve natyrore dhe marketingut n
pérgjithési.

Universiteti “Ukshin Hoti” Prizren | Rruga e Shkronjave, nr. 1 | 20 000 Prizren | Republika e Kosovés fage 1


mailto:isuf.lushi@uni-prizren.com

» Integroj teorité mes ekonomis€ prodhuese e tregtare pér t€ vlerésuar
céshtjet aktuale dhe né t€ ardhshmen té marketingun bujgésor.

» Analizon gjendje dhe t€ marré vendime té cilat do té sjellin rezultat
afarist pozitiv ne mjedise prodhuese, pérpunuese e tregtare.

Ngarkesa e studentit (duhet té korrespondoj me rezultatet e té nxénit té studentit)

Ligjérata 2 15 30
Ushtrimeteorike/laboratorike 2 13 26
Punépraktike 5 2 10
Kontaktet me

mésimdhénésin/konsultimet 1 15 15
Ushtrime né terren 4 1 4
Kollokfiume, seminare 1 10 10
Detyraté e shtépisé 1 15 15
Koha e studimit vetanak té

studentit (n€ biblioteké ose 1 15 15
né shtépi)

Perggut]a pérfundimtare pér 1 15 15
provim

Koha e kaluar né vlerésim 5 2 4
(teste, kuis, provim final)

Projektet, prezantimet ,etj 3 2 6
Totali 150(6 ECTS)

Metodologjia e
mésimédhénies:

Ligjérata, diskutime, ushtrime, konsultime, projekte t€ pavarura, detyra
shtépie, kollokviume, provime.

Metodologjia e vlerésimit:

Vijueshméria e rregullt dhe aktive: 10%,
Provimi i ndérmjetém (kollokviumi): 20%,
Projekti i kursit: 10%,

Provimi final: 60%.

e Literatura

Literatura bazé:

¢ Kolnikaj, P. Verquni, A. Male, B. (2010) Marketingu i
produkteve bujqésore. Tirané.

e Pllana, M. (2017) Marketingu n€ Agrobiznes. Prishtiné

e Kaotler, P. & Amstrong,G. (2013). Principles of marketing. 13th
edition.

Literatura shtesé:

o Kotler, P. & Amstrong, G. (2013). Parimet e Marketingut.
Tirané.

e (Ceku, B. Abazi,A. Loca,S. (2010). Bazat e marketingut. Tirané.

e Kohls, R.L. & Joseph, N.UHL. (2022). Marketing of
agricultural products. Perdue University New Jersey.

e Jakupi, A. (2008). Bazat e Marketingu. Prishtiné.
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Tetové.

e Ceku, B., Aliu, H. & Deari, H. (2011). Parimet e Marketingut.

e Loca, S. (2012). Sjellja Konsumatore. Tirané.

Plani i dizajnuar i mésimit:

Agrikulturé dhe ushqimeve
Analiza e performances sé tregut ne
industriné ¢ ushqimit,,et;.

Java Ligjérata Ushtrimet:

Java e paré: Njohje me 1éndén; Hyrje ne Shpérndarja e temave dhe
Marketingun e Agrokultures dhe punimeve seminarike, puna ne
ushgimit; Marketigu i ushgimeve ne grupe, etj.
ekonomi e tregut. etj

Java e dyté: Analizat e tregjeve te produkteve né Raste studimore nga tema e

javés par€ té ligjératave.

Java e treté:

Prodhimi dhe marketingu;

Format e marketingut,karakteristikat e
produktit,prodhimit,

Alternativat e marketingut né fushén e
Agrikulturés

Raste studimore nga tema e
javés dyté té ligjératave.

Java e katért:

Konsumi i ushgimeve dhe maketingu.
Kuptimi i preferencés te ushqimi,
Konsumi i ushgimit dhe menyra e
shpenzimit,
Demografit,teardhurat,dieta
,shéndeti,tregu ushgimor, etj.

Zgjedhje nga tema e javés treté
té ligjératave.

Java e pesté:

Industria pérpunuese dhe pérpunimi i
ushgimit.Menaxhimi i marketingut
strategjité e produktit,Struktura e
industris€ s€ ushqimit,

Raste studimore nga tema e
javés katért té ligj€ratave.

Java e gjashté:

Shitja me shumic dhe pakic e ushqimit,té
produkteve agro-ushgimore

Rraste studimore nga tema e
javés pesté té ligjératave.

Java e shtaté:

Tregtia ndérkombétare e ushqimit.
Analizat ¢ ¢mimit dhe funksioni i
kémbimit

Raste studimore nga tema e
javés gjashté t€ ligjératave.

Java e teté:

Kollokviumi

Raste studimore nga tema e
javés shtat€ té ligjératave.

Java e nénté:

Konkurenca ne tregjet ushgimore.
Cmimet e produktit te fermes dhe ¢gmimet
e ushgimit.

Raste studimore nga tema e
javés teté té ligjératave.

Java e dhjeté:

Kostot e marketingut te ushgimeve.
Organizimii ndryshueshem ne tregjet
ushgimore.

Raste studimore nga tema e
javés nénté té ligjératave.

Java e njémbédhjeté:

Koperativat ne industrin e ushgimit.
Zhvillimi i tregut dhe zgjerimi i kérkesés.

Raste studimore nga tema e
javés dhjeté té ligjératave.

Java e dymbédhjeté: Fugia ne treg dhe fugia per marrveshje. | Raste studimore nga tema e
Informacioni mbi tregun. javés njémbédhjeté té
ligjératave.
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Java e trembédhjeté: Standartizimi dhe shkallzimi. Raste studimore nga tema e
Transporti. javés dymbédhjeté té
ligjératave.
Java e katérmbédhjeté: | Magazinimi. Temat dhe  diskutimi i
Menaxhimi i riskut dhe tregjet né afat. problematikave nga ligjeratat e
kaluara.
Java e pesémbédhjeté: Konsulta dhe pérgatitje pér provim Konsulta dhe pérgatitje pér
provim.

Politikat akademike dhe rregullat e mirésjelljes:

pérfundimtare,

mésimdhénési.

=  Studenti duhet té jet€ i ndérgjegjshém dhe t€ respektojé€ institucionin dhe Kodin e etikés.
=  Studenti duhet t& respektoj€ orarin e ligjératave, ushtrimeve dhe t€ jeté i vémendshém.
=  Studenti posedojé dhe paragesé ID kartén n€ provime ¢ ndérmjetme dhe provime

= @Gjaté hartimit t€ projekteve t&€ kursit, studenti duhet t’i pérmbahet udhé€zimet e dhéna nga

= Gjaté€ orés s€ provimit €shté i ndaluar pérdorimi i celularéve.
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